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Künstlicher Zeit- und Kaufdruck

Künstlich limitierte Auflage



  

Quelle: www.wetteronline.de



  

Quelle: www.wetteronline.de

Aufdringliche, ungefragte Werbung



  Quelle: Gillette



  Quelle: Gillette

Gender-Marketing



  



  

Transparenz und Anleitung zur Reparatur



  Quelle:Sam Costin/Red Bull Content Pool



  Quelle:Sam Costin/Red Bull Content Pool

Positives Erlebnis willkürlich 
mit Produkt verbunden



  

Quelle:https://www.watchgroup-salzburg.at/2017/02/20/
sexistische-werbung-der-agentur-web2null/



  

Quelle:https://www.watchgroup-salzburg.at/2017/02/20/
sexistische-werbung-der-agentur-web2null/

Sexismus, Frauen als Objekt



  



  

Rassismus



  

                     

Quelle:Lufthansa Group



  

                     

Quelle:Lufthansa Group

Greenwashing



  

Übersetzung:

Kauf nicht 
diese Jacke



  

Übersetzung:

Kauf nicht 
diese Jacke

Bewusster und kritischer Konsum



  

Quelle:Edeka Südbayern



  

Quelle:Edeka Südbayern

Kinder Marketing mit Sympathiefiguren



  



  

Influencer*in / Sympathieträger*in

‚persönliche‘ Empfehlungen



  

Quelle:Adidas

Übersetzung:

Warnung: 
Smartphones 

können Zeitfresser 
sein. Es gibt kein 

größeres Geschenk 
für dich heute, als 
die nächsten 24 

Stunden. Nutze sie 
weise. Menschen 
sind wichtiger als 

Maschinen.
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Anregung zur kritischen Nutzung



  



  

Lockangebot mit Bonus



  

Quelle:Saturn



  

Quelle:Saturn

Psychologisch manipulativer Preis



  Quelle:BMW



  Quelle:BMW

Körperliche Empfindungen und Emotionen

Statussymbole und künstliche Ideale 



  

Quelle:IWC



  

Quelle:IWC

Stereotypisierung und Diskriminierung



  

Quelle:Dr. Oetker



  

Quelle:Dr. Oetker

Lockangebot mit Bonus



  

Quelle:Dr. Oetker



  

Quelle:Dr. Oetker

Konkurrenz schlecht darstellen



  

Quelle:Dr. Oetker



  

Quelle:Dr. Oetker

Stereotypisierung und Diskriminierung
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